Activation AB Testing

<. Peugeot optimise ses tunnels de
% conversion & augmente le volume de
leads qualifiés
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@ ENJEUX & OBJECTIFS

a Travailler lengagement des internautes a tous les niveaux du parcours
a Accroitre la génération de leads qualifiés

a Maximiser I'engagement de I'utilisateur

@ NOTRE REPONSE

1 Etudes des parcours clients

2 Idéation & constitution d’un plan de tests

3. Définition des indicateurs et construction des variations
4

Go Live & Suivi des performances

Q RESULTATS

a Optimisation des tunnels de conversion

a Augmentation du volume de leads qualifiés

+49% de leads qualifiés Les campagnes pop-in ont généré 432 nouveaux
leads et 34 ventes en concession




